Қорытынды емтихан бағдарламасы
"Желілік PR және SMM" пәні бойынша

Емтихан ZOOM - да өтеді. Емтихан форматы-ауызша емтихан, синхронды. Студенттерге өткен оқу бағдарламасына сүйене отырып, жауап беру қажет сұрақтар ұсынылады.
Ауызша емтихан мазмұнына қойылатын талаптар
Емтиханның бұл форматы студенттерден семестр бойы өткен әр түрлі дәріс материалдарынан үш сұраққа жауап қалыптастыруды талап етеді.
Ауызша емтихан студенттердің диджитал-кеңістіктегі PR тақырыбын түсінуін, білімнің үлкен көлемін қысқа және анық мазмұнды жауап ретінде тұжырымдай білуін көрсетеді. Ауызша емтихан мысалдарды, кейстерді және өткен дәрістердің мазмұнын қолдана отырып, қойылған сұрақтарға қысқаша жауапты қамтуы тиіс.
Ауызша емтиханды құру дегеніміз-жауаптарды қағазға алдын-ала тұжырымдай отырып және жауаптарды ауызша форматта ұсына отырып, қойылған сұрақтарға жауап беру.
Емтиханның ұзақтығы-1 сағат. Синхронды форматтағы Zoom пішімі.

Студенттік есеп мазмұнының мысалы:
1. Кіріспе бөлім:
- Студенттің аты-жөні;
- дыбыстандыру мәселе.
2. Негізгі бөлігі:
бұдан әрі ауызша жауап беру үшін сұрақтарға жауаптардың майнд-мэп түрінде қысқаша мәтіндік форматты қалыптастыруды қамтиды.
3. Қорытынды. Атқарылған жұмыс бойынша қорытындылар:
сұрақтарға ауызша жауап беру.

Емтиханға шығарылатын тақырыптар

1. Диджитал, 360 градус PR құрылысында интеграцияланған және классикалық коммуникациялар.
2. Цифрлық кеңістіктегі коммуникациялық стратегияны құру критерийлері.
3. Диджитал-кеңістіктегі жайғасымды анықтау үшін бәсекелестердің коммуникацияларын талдау
4. Салаға байланысты коммуникациялық цифрлық арналарды талдау және мүдделі тараптарды анықтау.
5. Желілік PR үшін жобаны құрудағы стейкхолдерлерді зерттеу критерийлері.
6. Instagram әлеуметтік желісі үшін контент-жоспар құру: пост үлгілері, вижуалдар және кезеңділік.
7. Сандық кеңістіктегі дауыс үні және дауыс тонын белгілі бір таңдау себептері.
8. Жобаны диджиталға жылжыту тұжырымдамасын құру кезінде талдау кезеңіне қандай кезеңдер кіреді.
9. Гридтегі визуалды материалдарды таңдаудағы түс психологиясы.
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Бағалау шкаласы:

	Баға
	                     Критерилер
	Балдардың шкаласы 


	Өте жақсы
	1. Тапсырма дұрыс орындалды және толық жауап беріледі;
2. Материал логикалық ретпен дұрыс жазылған;
3. Шығармашылық толық көрсетілген

	90 - 100 

	Жақсы
	1. Тапсырма орындалды, бірақ толық емес жауаптар беріледі, кішігірім қателіктер мен дәлсіздіктерге жол беріледі;
2. Материал логикалық бірізділікпен, аз қателіктермен дұрыс қойылған;
3. Шығармашылық көрсетілген, бірақ толық емес.

	75 - 89 

	Қанағаттанарлық
	1. Жалпы алғанда, тапсырма орындалды, бірақ тақырып толық ашылмаған;
2. Материал дұрыс ұсынылған, бірақ логикалық дәйектілік айтарлықтай бұзылған;
3. Шығармашылығын көрсете алмады.

	50 - 74

	Қанағаттанарлықсыз
	1. Тапсырма аяқталған жоқ, сұрақтарға жауаптарда өрескел қателер бар;
2. Жауап мәлімдемесі грамматикалық, терминологиялық қателіктер жіберді, логикалық бірізділікті бұзды.
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